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要旨 Twitter は、無料で利用できるインターネット上のコミュニケーションサー

ビスで、アカウントを登録した各ユーザーは、「いま、どうしてる？」の問いかけ

に対して１４０字以内でつぶやきを投稿する。他人のつぶやきをフォローすると

いうリンク関係を自由に設定でき、自身も誰かにフォローされるというリンク関

係ができあがる。今回、Twitter のリンク構造の特性を解析し、情報の核となるア

カウントなどの評価を試みるため、自分のアカウントがフォローしている・フォ

ローされている人・双方向の人をリストアップし、繋がりを調べた。繋がりの可

視化も試みた。また、アカウントの評価をする方法を調べ、実施してみた。 
 

 
１．はじめに 
 Twitter は、無料で利用できるインターネ

ット上の SNS（Social Networking Service）
で、アカウントを登録した各ユーザーは専用

のホームサイトを持ち、「いま、どうして

る？」の問いかけに対して１４０字以内でつ

ぶやきを投稿する。ここで、他人のつぶやき

をフォローするというリンク関係を自由に設

定でき、自身も誰かにフォローされるという

リンク関係ができあがる。(図１) 
Twitter では、つぶやき１つ１つに固定の

URL が割り当てられており、各自のホームに

は自分のつぶやき以外にフォローした人のつ

ぶやきもリアルタイムに表示される。このつ

ぶやきに対して別のユーザーが反応をつぶや 

 
    A            B 
（ａ）A は B をフォローしている 

 
    A            B  
（ｂ）A は B にフォローされている 

   
   A            B  

（ｃ）A と B が双方向にフォロー 

         

 

 

 

(ｄ) フォロー元が核  (ｅ)フォロー先が核 

図１ フォロー関係 
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き返すことで、ゆるいつながりのコミュニケ

ーションがとれる１)。 
2008 年より日本語版が公開され、企業や政

治家が利用するなど、社会に与える影響力や

可能性が話題になっている。 
 今回、Twitter のリンク構造の特性を解析

し、情報の核となるアカウントなどを評価す

ることを試みた。 
 
２．行った調査 
２．１．調査の方法 

 まず、自分 Ttwitter のアカウントからフォ

ローしている人たちをリストアップ(図２)し、

そこから次にどのように繋がっているのかを、

フォローしている・フォローされている・双

方向の３つ(図１(a)(b)(c))に分類して、リンク

構造を図に表して、核ノード(図１(d)(e))を探

索した。 

 

 

 

 

 

 

 

 

図２ フォローしている人達のリストアップ 

 

Twitter でのつながりの可視化ができる

「Twiangulate」というサイトがあるが、こ

のサイトは Twitter のユーザーを２～３人入

力すると共通の友人を探し出してくれる機能

も持つ。 
この機能を使って、筆者（橋本和也）と名

古屋文理で共通のフォロワーを探してみた

(図３(a))。また、オバマ大統領と鳩山総理大

臣との共通のフォロワーも調べてみた(図３

(b))。 

 
(a)橋本和也と名古屋文理で検索した結果 

 
(b)オバマ大統領と鳩山総理で検索した結果 

図３ Twiangulate 共通フォロワーの可視化 
 

次に、Twitter のアカウントごとの価値を

リンク構造を手掛かりに評価することについ

て考えたい。 
ここでは、アカウントの評価として、「ツイ

ットヤム」というWebサイト(図４)を使った。

このサイトは、フォロワーの数などを手掛か

りに Twitter のアカウントを現在の金銭価値

にしたらいくらになるのかを調べることがで

きるサイトである。 
私のツイッターのアカウントの価値はいく

ら？と書いてある下の空欄に調べたいアカウ

ントのＩＤ名を入れると、評価結果としては、

現在流通している貨幣（日本円・ＵＳドル・

ウォン・ユーロ・元の５種類）の価格でアカ

ウントの価値が表示される。 
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図４ ツイットヤムの Top ページ 

 

ツイットヤム（図４）での価値評価の基準は「①

自分のつぶやき数、②自分のフォロー数、③自

分をフォローしている人のフォローされている数」

の３つである。 

ただし、③を推定するにはツイットヤムでラン

ダムに抽出した１０００アカウントから得た推定量

をベースにしている。 

価格算定方法は、 

[ { ln (ツイート数)×SMS 価格}×フォロワー数] + 

(フォロワー数×SMS 価格) + { (フォロワーのフ

ォロワー数×0.01)×SMS 価格 } ] 

となっている。 

なお、ＳＭＳ価格とは、ツイッターが自身

のツイッターにツイート(つぶやき)をするこ

とは自身のフォローに携帯電話でショットメ

ール(SMS)を送ることだと仮定し、現在米国

国内移動通信会社の携帯電話 SMS の 1 件当

たり送信費用が 15 セントであることから、

15 セントとされている。 
価格算定に利用されるツイート数（つぶや

き数）は最近１か月の期間のものに限定して

ある。 

２．２．調査対象 

 筆者（橋本和也）本人、および筆者がフォ

ローしている人、およびフォローしている人

がフォローしている、またはされている人な

ど。また、米大統領や日本の相違大臣などの

著名人のアカウントを調査対象とした。 

２．３．調査の結果 

（１）Twiangulate でのリンクの可視化 

自分と名古屋文理で調べたもの(図３(a))を
見てみるときれいな形になっている。ここで

表示されている人は自分と名古屋文理の関係

者という集まりなので、規模が小さい。この

図では自分のアカウントが核になっている。 
これに比べて、オバマ大統領と鳩山総理大

臣で調べたもの(図３(b))は、つながりの図が

大きく、関係しているリンク先の数が多い。

多くのリンクが集まる核となるアカウントが

いくつか含まれるが、定量的にリンクの集ま

り具合を評価したりもっとも真ん中に来るべ

きアカウントはどれなのかなどは識別しにく

い。 

なお、予想に反してオバマ大統領と鳩山総

理はリンク（フォロー関係）でつながってい

なかった。 

（２）ツイットヤムによるアカウントの価値評価 

以下の図に示す価格は 2010年２月 20日の

評価結果である。以下の図は、筆者のアカウ

ントを調べてみた結果（図５）、長谷川聡先生

の結果(図６) 、小橋一秀先生の結果(図７)、
そして、鳩山由紀夫総理大臣(図８)およびオ

バマ大統領の結果(図９)である。 
 

３．考察 

 Twiangulate は、共通のフォロワーを探す

機能であるため、双方向のフォローのみを検

出する。 
 ツイットヤムで自分のアカウントを調べた

ら日本円で￥１６.８６１だった。長谷川先生

の結果と比較してみると、フォロー数・フォ

ロワー数が先生のほうが多いのにアカウント

価値はなぜか自分のほうが上だった。価格算

定基準の③（フォロワーのフォロワー数）か、

１か月のつぶやき数が大きく影響したのでは

ないだろうか。 
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図５ 自分のアカウントの価格 

 

図６ 長谷川先生のアカウントの価格 

 

図７ 小橋先生のアカウントの価格 

 

図８ 鳩山総理大臣のアカウントの価格 

 

図９ オバマ大統領のアカウントの価格 

４．今後の課題 

 今回、既存の解析サイト Twiangulate を使

ったため現在、共通のフォロワーを検出する

ことしかできないが、フォローしている人、

されている人、双方向がすべて解析できれば

もっと細かく調べることができると思う。 
 また、最近 Twitter で特定の職業の人だけ

を探せる方法がある。この方法は google の検

索ワードを入れる空欄に「intext:"bio*（職業）

" site:twitter.com」と入れて検索するだけで

ある。検索結果に、その職業の人のマイペー

ジが表示され、直接リンクになっている。も

し自分の職業と同じ職業の人をつながりとし

て可視化できればおもしろいと思う。 
 今回アカウントの評価方法が、ツイート数、

フォロワー数、フォロワーのフォロワー数の

みで評価されて金銭価値に換算されていたが、

他の評価方法もあったらおもしろいと思う。

例えば、フォローされている数（フォロワー

数）とフォローしている数の差、双方向フォ

ローやフォローの循環など、リンク構造の解

析結果を反映させてリンクの集中度を評価し

たり、フォロワーの評価価値の合計、ツイー

トのリツイート（ＲＴ）数、他のアカウント

からの@アカウント名の参照数などでアカウ

ントの価値を算出したりが可能ではないかと

思う。今後検討したい。 
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